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Electronic Commerce (E-Commerce) is a new form of trade thanks to the rapid 
development of the economic globalization and modern Internet technologies. Not only 
does it change people’s purchasing habit, it also affects the traditional values, mode of 
production and the approaches of management. It also has a great impact on the role of 
government and the legislation processes. The current taxation system is based on and 
conforms to the traditional modes of production and trade. Electronic commerce, in 
contrast with the traditional way of business, has made many regulations of the current 
taxation system inapplicable or completely obsolete. It further involves taxation system 
and tax collection in the areas such as international taxation relations and domestic 
revenues. As a result, all countries in the world and international organizations have 
been paying attention to the development of Electronic Commerce and creating their 
own taxation policies on Electronic Commerce. 
With the fast popularization of the Internet, Electronic Commerce has seen a boom 
in China. Although China lags far behind the developed countries in this area, due to 
the uneven distribution of technologies and their applications, Electronic Commerce in 
China has been creating new business opportunities in comparison with traditional 
modes of trading. According to the 23rd report by China Internet Network Information 
Center -- The Census Report of the Internet Developmental Status in China – China 
has more than 298 million Internet users, consisting of 22.6% of its population. This 
number, which has surpassed the global average, facilitates the rapid increase of the 
trade volume created by China’s Electronic businesses.  
Based on a summary of the International research and implementation of taxation 
polices, this thesis discusses the development of Electronic Commerce within the 
framework of China’s taxation system. It further analyzes the tax collection problems 
arisen from the Electronic Commerce businesses, and proposes some ideas and 
suggestions as to the formulation of China’s taxation policies on Electronic Commerce. 
The research will help adapt China’s Electronic Commerce to the development to the 
Internet economy and boost the growth of Electronic Commerce in China as a new form 
of business, thus greatly promote the development of China’s economy.  
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第一章  绪论 










新浪科技讯公布的报告显示，截止 2008 年 12 月，全球互联网用户迈上了一
个历史性的新台阶，总数突破 10 亿，其中 41.3%的用户来自亚太地区；欧洲用户
比例为 28%，位列第二；美国用户比例为 18.4%，排名第三；拉丁美洲的互联网用
户数站全球用户总数的 7.4%。数据还表明，中国互联网用户占到了所有用户的大
多数，用户比例为 17.8%；美国和日本分列二、三位，用户比例分别为 16.2%和 6%。
在我国电子商务则起步较晚，但是, 随着网络技术的不断创新及计算机的相应普
及, 我国的电子商务也在随之发生的巨大的变化, 新调查数据显示，2008 年中
国电子商务市场交易额达到 24,000 亿元，同比增值达到 41.2%，其中 B2B 市场是
总交易额的构成主体，占总体交易额的 89.5%，达到 21,480 亿元。专家指出，经
过近十年的发展，电子商务已经成为企业开展跨国贸易的重要平台，而作为基础



































第三节  论文结构 
本论文主要分成六章，各章的主要内容如下： 
第一章  绪论 
        说明本论文的研究动机、研究目的以及研究结构 
第二章  电子商务的概念、性质、分类以及遵循原则 
        本章介绍电子商务的基本概念、类别和发展现状，以及电子商务遵循
的税收原则 
第三章  目前世界主要国家对电子商务课税及实施效果 
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要措施 
第四章  电子商务所衍生课税问题的研究 
        本章介绍电子商务对税收原则、税制要素、税收征管方面造成的种种
影响及其后果 
第五章  当前我国该如何对待电子商务征税问题 
        本章介绍我国电子商务的发展中主要涉及的税收问题，提出完善规范
电子商务税务的必要性 
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公司的权限，提供比任何一个独立公司更多的产品和服务）。 
二、美国政府 














































































第二章  电子商务的概念、性质、分类以及遵循原则 






















Cisco 公司是全球 大的互联网连接设备供应商，早在 1991 年开始采用
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1,050 万名注册用户及 170 万个网上商铺，其中，国际交易市场的会员数增加了
350 万达到 790 万，年度增幅达 80%，为历年 高。 
 
图 2008 年中国 B2B 企业季度营业规模 
 
                                                  单位:亿元 
 
企业 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 合计
总体规模 12.8 14.61 14.25 15.06 56.72
阿里巴巴 6.8 7.35 7.8 7.9 29.85
环球资源 1.27 2.24 1.28 2.1 12
中国制造网 0.9 0.98 1.05 1.08 5.27
慧聪网 0.25 0.35 0.34 0.33 1.9
中国化工网 0.14 0.19 0.23 0.25 0.97
其他 3.44 3.5 3.55 3.4 10.58  
资料来源:@2009.2 iResearch Inc.www.iresearch.com.cn 
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